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“本 土 化 ”综艺 的 受众 心理 及 版 权 对 其 影响 


摘 要: 知识 产权 念 受 关注 的 今天 ， 综艺 节目 是 否 引 进 版 权 也 成 为 受众 关注 的 焦点 。 针 对 目前 国内 综艺 节目 普遍 呈现 外 来 节 
目 本 土 化 的 现象 ， 本 文 以 《奔跑 吧 兄 弟 》 与 《向 往 的 生活 》 为 例 ， 分 析 两 个 节目 受众 心理 ， 并 进一步 探讨 版 权 意识 对 两 个 节 
目 受 众 心理 的 不 同 影 响 ， 从 而 简要 分 析 版 权 化 的 中 国 综艺 道路 的 发 展 方向 。 
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当前 中 国电 视 综艺 市 场 出 现 了 越 来 越 多 的 “本 土 化 ” 综 
“本 土 化 ”综艺 节目 是 指 对 国外 已 经 存在 的 、 十 分 
热门 的 综艺 节目 进行 翻拍 的 节目 , 韩国 是 目前 我 国 “ 本 土 化 ” 
综艺 节目 最 大 的 借鉴 国 ， 如 《爸爸 去 哪儿 》《 奔 跑 吧 兄弟 》 
等 热门 综艺 ， 都 是 在 借鉴 了 韩国 综艺 节目 拍摄 模式 的 基础 上 
再 进行 自己 的 改造 。 受 众 的 接受 、 期 待 、 审 美 等 心理 需求 直 
接 影响 着 本 土 化 综艺 节目 的 生存 与 发 展 "。 
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段 、 疲 倦 阶段 、 厌 恶 阶段 。 
1.2.1 新 鲜 阶 段 : 情景 化 的 游戏 设置 满足 受众 的 新 异 心理 
与 之 前 普通 的 竞技 真人 秀 不 同 ，《 奔 跑 吧 兄弟 》 是 国内 
综艺 节目 市 场 中 第 一 个 通过 故事 来 连接 游戏 的 情景 类 竞技 真 
人 秀 ， 它 通过 在 每 一 期 节目 中 设 定 一 个 完整 的 故事 来 推动 节 
目 进行 ， 每 一 位 嘉宾 和 主持 人 都 在 这 个 故事 中 扮演 不 同 的 角 
色 。 随 着 故事 的 展开 , 设计 不 同 的 小 游戏 来 契合 故事 的 主题 。 
这 种 节目 的 独特 性 、 奇 异性 恰好 满足 了 受众 追求 刺激 、 追 求 


当前 的 传播 学 理论 认为 ， 受 众 心理 有 很 多 不 同 的 方面 ， 
受众 心理 会 受到 多 种 因素 的 影响 ， 这 些 影响 因素 可 能 包括 预 
存 立 场 、 经 验 、 团 体 规 范 、 个 人 性 格 以 及 氛围 意见 等 ， 受 众 
心理 是 一 个 复杂 多 变 的 过 程 ”。 在 当前 “本 土 化 ”综艺 节目 
浪潮 中 ， 版 权 成 为 了 一 个 广 受 关注 的 问题 。 有 一 部 分 “本 土 
化 ”综艺 节目 对 原版 综艺 节目 进行 了 引进 并 购买 了 版 权 ， 而 
男 一 部 分 则 没有 。 而 节目 受众 对 综艺 节目 的 版 权 问题 也 众说 
纷 练 ， 版权 问题 逐渐 成 为 左右 本 土 化 综艺 节目 受众 心理 的 重 
要 因素 之 一 。 
本 文选 取 《 奔 跑 吧 兄弟 》 与 《向 往 的 生活 》 两 个 较为 典 
型 的 “本 土 化 ”综艺 节目 进行 受众 心理 的 分 析 与 比较 ,通过 
两 种 不 同类 型 节目 的 受众 心理 比较 ,探讨 “本 土 化 ”综艺 的 
受众 心理 以 及 版 权 问 题 对 “本 土 化 ”综艺 的 受众 心理 产生 的 
影响 ,为 今后 引进 并 改造 外 国 综艺 节目 时 所 要 遵循 的 原则 提 
供 借鉴 。 
1.《 奔 跑 吧 兄弟 》 受 众 心理 分 析 
1. 1 节目 现状 概述 

《奔跑 吧 兄 弟 》 是 浙江 卫视 将 韩国 大 热 综艺 节目 
《Running Man》 本 土 化 的 产物 。 《Running man》 是 一 档 大 
型 户外 竞技 真人 秀 节目 ,浙江 卫视 将 该 节目 的 版 权 引 入 中 国 ， 
利用 一 个 个 情景 化 的 故事 将 各 游戏 环节 联系 起 来 。 其 节目 基 
本 引用 了 原版 的 制作 模式 ， 尤 其 是 经 典 游戏 的 设置 、 情 节 安 
排 、 场 景 设想 以 及 主持 人 角色 等 ， 同 时 也 进行 了 部 分 本 土 化 
的 改编 。 目 前 ，《 奔 跑 吧 兄弟 》 播 放 至 第 五 季 ， 每 一 季 在 同 
期 节目 中 电视 收视 率 几 乎 都 是 排名 第 一 ， 热 度 依旧 不 减 ， 但 
是 它 的 口碑 却 逐 季 变 差 ， 观 众 满意 度 逐 季 下 降 。 
1.2 受众 心理 活动 阶段 分 析 

受众 心理 的 变化 可 以 分 为 四 个 阶段 : 新 鲜 阶 段 、 追 捧 阶 


LE 


冒险 的 新 异 心理 。 具 体 到 电视 综艺 节目 受众 来 说 ， 新 异 心理 
使 得 受众 希望 在 电视 综艺 节目 中 看 到 与 众 不 同 、 十 分 少见 的 
新 奇 内 容 ， 以 此 来 获得 当前 个 体 所 没有 的 生活 经 验 与 审美 经 
验 ， 进 而 带 来 全 新 体验 外 。 而 《奔跑 吧 兄 弟 》 与 众 不 同 的 游 
戏 情景 设置 满足 了 他 们 对 真人 秀 游戏 中 角色 的 自我 代入 ,使 
他 们 不 由 自主 地 为 节目 游戏 成 员 加 油 打气 ， 让 它 收获 了 一 大 
批 国内 新 观众 ， 促 进 了 节目 始 播 的 大 热 。 
1.2.2 追捧 阶段 : 偶像 情结 引发 受众 对 该 节目 的 进一步 追捧 
马 斯 洛 的 需要 层次 理论 认为 ， 人 的 需要 从 低 到 高 可 以 分 为 
生理 需要 、 安 全 需要 、 归 属 与 爱 的 需要 、 自 我 实现 的 需要 中 。 
偶像 心理 潜 隐 于 每 个 人 内 心 深 处 ， 是 个 体 对 美 以 及 其 他 优秀 
人 格 品质 的 追求 。 因 此 偶像 在 社会 中 有 相当 的 影响 力 和 感召 
力 ， 其 一 举 一 动 都 会 受到 关注 、 追 氛 与 效仿 。 在 电视 综艺 节 
目 中 引入 一 些 偶像 演员 能 够 吸引 更 多 的 受众 关注 ， 大 大 提高 
电视 节目 收视 率 。 除 此 之 外 ， 节 目 每 一 期 还 会 邀请 当下 有 新 
的 作品 或 者 关注 度 很 高 的 明星 加 入 。 他 们 每 一 个 人 都 是 当红 
偶像 ， 本 身 拥有 独特 的 个 人 魅力 以 及 相当 庞大 的 粉丝 群体 ， 
因此 吸引 了 相当 多 的 受众 对 节目 进行 关注 。 
1.2.3 疲倦 阶段 : 千篇一律 的 游戏 情节 让 观众 产生 审美 疲劳 
作为 户外 竞技 类 真人 秀 节 目 ， 游 戏 情节 的 设置 在 推动 整 
个 节目 流程 的 发 展 、 展 现 节目 魅力 、 吸 引 受 众 持 续 观 看 上 有 
着 至 关 重 要 的 作用 。 但 《奔跑 吧 兄 弟 》 在 后 几 季 的 制作 上 ， 
依旧 沿袭 第 一 、 二 季 的 游戏 情节 设置 ， 在 前 几 季 中 ， 除 了 指 
压板 和 撕 名 牌 以 外 ， 也 曾 有 不 少 巧妙 的 游戏 设置 让 人 印象 深 
刻 ， 但 到 第 三 季 末 期 ， 缺 乏 自主 创新 的 游戏 特色 ， 游 戏 设 计 
枯竭 的 问题 逐渐 显现 。 受 众 后 期 观看 时 ， 逐 渐 发 现 千 篇 一 律 
的 情节 无 法 满足 他 们 对 游戏 设置 构思 的 思考 与 期 待 ，“ 一 样 
的 笑 点 、 一 样 的 游戏 、 一 样 的 醒 ”“ 看 了 开头 就 知道 结局 ” 


等 众多 类 似 的 节目 评论 显现 了 受众 已 经 陷 人 对 节目 的 观看 疲 
家 


营销 炒作 的 虚假 手段 引起 大 量 受 


1.2.4 厌 恶 阶段 : 节目 后 丰 


“ 真 ” 是 真人 秀 的 生命 ,虽然 节目 的 设置 有 一 定 的 策划 
编排 , 节目 展现 出 的 参与 者 的 反应 与 行为 应 是 真实 的 。 因此 ， 
真人 秀 节目 大 多 迎合 了 普通 人 求知 欲 、 猜 奇 心 、 八 卦 、 偷 宇 
他 人 隐私 的 心理 。 然 而 《奔跑 吧 兄 弟 》 在 制作 后 期 为 了 营销 
炒作 ， 忽略 了 真人 秀 所 应 具备 的 纪实 性 。 为 了 提高 关注 度 和 
加 大 营销 力度 ， 炒 作 力 度 更 是 进一步 加 大 。 这 一 举措 让 观众 
的 不 满 情 绪 达 至 高 潮 ， 微 博 上 出 现 大 量 指责 、 齐 加 节目 组 为 
了 营销 欺骗 观众 的 评论 ， 该 节目 的 口碑 由 此 也 跌 入 低谷 。 
2.《 向 往 的 生活 》 受 众 心理 分 析 
2.1 节目 现状 概述 
问 往 的 生活 》 是 由 湖南 卫视 制作 的 一 档 大 型 生活 服务 
纪实 节目 。 记 录 了 三 位 主持 人 在 北京 城郊 的 一 户 民居 里 生活 
的 全 过 程 。 他 们 平时 需要 采摘 农作物 来 维持 生计 ， 每 一 顿 饭 
都 需要 自己 动手 豪 饪 。 同 时 ， 每 一 期 节目 他 们 都 会 邀请 好 友 
来 做 客 , 并 根据 好 友 的 需求 来 完成 指定 菜品 。《 向 往 的 生活 》 
为 观众 带 来 了 一 幅 “ 自 力 更 生 、 自 给 自足 、 温 情 待 客 、 完 美 
生态 ”的 生活 画面 。 目 前 节目 播 出 14 期， 在 周 日 晚上 电视 
收视 率 排 位 上 始终 位 于 前 三 。 但 豆 准 、 微 博 等 社交 平台 上 针 
对 其 抄袭 韩国 综艺 《三 时 三 餐 》 展 开 负 面 评价 的 网 友 不 在 少 
数 。 

2. 2《 向 往 的 生活 》 受 众 心理 活动 分 析 

《向 往 的 生活 》 播 出 以 来 ， 引 起 了 不 小 热度 ， 较 多 观众 
对 这 档 综 艺 的 质量 呈现 正面 态度 ， 该 节目 的 内 容 编排 、 人 员 
配置 、 主 题 转 达 等 方面 与 其 他 众多 游戏 竞技 类 的 “ 快 综艺 ” 
相 比 ， 呈 现 出 与 众 不 同 的 “清流 ”特质 ， 比 较 贴 合 目前 真人 
秀 观众 的 心理 特征 ， 满 足 了 受众 追求 真实 感 、 宕 私欲 与 好 奇 
心 ， 以 及 替代 参与 心理 、 身 份 认同 心理 。 

2.2.1 观察 类 慢 综艺 的 类 型 满足 受众 追求 真实 感 的 需求 

真人 秀 节目 最 大 的 一 个 特点 就 是 真实 感 ， 目 前 市 场 上 
涌现 越 来 越 多 的 游戏 竞技 类 真人 秀 ， 采 用 把 游戏 代入 情景 化 
故事 叙述 方式 ， 而 该 方式 较 大 地 依赖 拍摄 前 的 剧本 与 后 期 大 
量 有 偏向 性 的 剪辑 ， 这 大 大 压缩 了 给 观众 的 真实 感 。 相 比 之 
下 ，《 向 往 的 生活 》 作 为 一 档 观 察 类 的 慢 综 艺 ， 事 先 没 有 清 
晰 的 剧本 ， 嘉 宾 的 角色 也 没有 固定 ， 节 目 中 的 定位 即 是 嘉宾 
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种 心理 状态 ， 是 人 类 对 某 一 事物 产生 的 强烈 兴趣 和 好 奇 感 "。 
对 于 明星 等 公众 人 物 隐 私 的 公开 化 ， 更 是 大 大 刺激 了 受众 的 
好 奇 心 与 妾 私欲 。《 向 往 的 生活 》 对 参与 嘉宾 乡下 生活 情况 
的 全 方位 拍摄 , 让 受众 清晰 地 看 到 了 喜 宾 在 乡下 生活 的 状态 ， 
从 清晨 起 床 、 准 备 饭 餐 、 晚 上 入 睡 的 过 程 都 有 详细 记录 ， 同 
时 将 他 们 老 友 相处 的 细节 完整 呈现 出 来 ， 满 足 了 受众 对 于 明 
星 私下 生活 与 交际 的 好 奇 心 。 
2.2.3 回归 田园 的 生活 给 受众 带 来 替代 性 满足 

“替代 性 满足 ”来 自 弗 洛 伊 德 的 精神 分 析 心 理学 。 按 照 
弗 洛 伊 德 的 理论 ， 个 体 竭力 追求 让 自己 快乐 的 生活 方式 , 来 
满足 自己 本 能 的 欲望 "。 如 果 个 体 需 求 与 社会 现实 相 违 背 时 ， 
个 体 往 往 需 要 将 本 能 欲望 转移 到 别处 以 消除 自己 欲望 得 不 到 
满足 时 的 压抑 和 紧张 心理 。 回 顾 历 史 ， 隐 士 情怀 与 田园 理想 
曾 是 一 代 人 的 追求 。 如 今 ， 受 大 城市 里 较 大 的 生活 压力 ， 以 
及 文化 断层 和 追求 功利 主义 风气 的 影响 ， 诸 如 “ 遂 遥 于 天 地 
之 间 而 心意 自得 ”“ 行 到 水 穷 处 ， 坐 看 云 起 时 ”的 生活 状态 
只 能 成 为 当代 都 市 人 的 愿望 。 而 《向 往 的 生活 》 让 人 回归 乡 
土 ， 回 归 本 真 ， 这 恰恰 成 为 大 多 数 现 在 疲 于 日 夜 奔 波 在 大 城 
市 里 的 人 们 的 呼声 。 许 多 网 友 在 观看 节目 后 直言 “好 喜欢 这 
样 的 生活 : 爱 的 亲人 朋友 在 身边 ， 远 离 喧 器 ,日 出 劳作 ,日 
常 饮食 ， 和 家 冀 为 伴 ， 与 山水 同 虐 ， 有 平 几 的 情 司 ， 过 悠然 
的 生活 ”“ 在 《向 往 的 生活 》 里 看 到 了 自己 的 梦想 ”。《 问 
往 的 生活 》 让 许多 正在 城市 劳累 打拼 的 受众 却 希 望 回归 悠闲 
农村 生活 的 压抑 情绪 得 到 调节 、 纾 解 , 给 他 们 带 来 精神 慰藉 ， 
替 他 们 实现 自己 暂时 无 法 完成 的 愿望 。 
2.2.4 节目 突出 的 中 国人 “人 情 ”主题 强化 了 受众 身份 认同 
心理 


身份 认同 是 个 体 对 自我 身份 的 确认 和 对 所 归属 群体 的 认 
知 以 及 所 伴随 的 情感 体验 及 行为 模式 进行 整合 的 心理 历程 ”。 
身份 认同 心理 又 称 接近 性 心理 ， 它 是 一 种 对 自我 身份 的 认同 
感 和 归属 感 ， 凡 是 与 读者 地 理 位置 、 心 理 距离 接近 的 内 容 ， 
受众 则 更 为 关注 、 更 感 兴趣 。 受 众 之 所 以 有 求 近 心 理 ， 从 认 
知 的 角度 看 是 因为 被 受众 所 熟悉 的 内 容 很 容易 纳入 受众 已 有 
的 认 知 结构 ， 使 人 感到 亲切 、 可 信 ， 同 时 也 易于 同 主体 已 有 
的 知识 经 验 进行 对 比分 析 ， 从 而 理解 得 快 而 且 深 ”%。《 向 往 
的 生活 》 突 出 展现 中 国人 的 “人 情 ” 关 系 ， 这 是 中 国 “熟人 
社会 ”的 交往 方式 。 而 人 情 关 系 网 笼 单 着 中 国 社 会 的 方 方 面 
面 ， 每 个 中 国人 的 一 生 都 伴随 着 人 情 的 影子 。 该 节目 让 受众 


原本 自己 生活 中 的 性 格 定位 。 它 将 生活 本 身 作 为 节目 来 展示 ， 
不 设立 任何 任务 ， 参 与 明星 没有 在 游戏 竞技 类 节目 中 的 压迫 
感 。 嘉 宾 在 节目 中 轻 轻 松 松 地 过 着 农村 生活 ， 找 食材 做 饭 、 
请 好 友 过 来 做 客 、 聊 聊 最 近 的 生活 , 嘉宾 参加 之 后 大 呼 : “我 
以 为 叫 我 是 来 吃苦 的 , 结果 却 是 来 享受 生活 。” 这 种 情况 下 ， 
明星 所 呈现 的 状态 完全 放松 ， 最 容易 表现 出 生活 中 最 真实 的 
样子 。 慢 综艺 虽然 没有 快 节奏 的 情节 与 激烈 的 竞争 ， 但 因 其 
给 受众 带 来 的 完整 的 真实 感 ， 也 不 会 让 人 厌倦。 
2.2.2 全 方位 地 暴露 嘉宾 生活 状态 满足 受众 对 明星 的 掺 私欲 
与 好 奇 心 

宪 私 欲 即 喜欢 打探 、 偷 看 他 人 的 隐私 ; 好 奇 心 即 对 未 知 
事物 迫切 了 解 的 心态 。 猫 奇 和 舌 探 心理 是 人 类 普遍 具有 的 


更 多 去 关注 人 与 人 之 间 的 关系 ， 在 各 种 人 际 碰撞 中 ， 每 一 期 
都 在 用 心 讲述 一 个 走 心 的 故事 ， 分 享 朴素 的 道理 以 及 人 生 的 
经 验 。 不 同 关系 中 传达 出 的 人 情 世 故 、 其 差异 并 微妙 的 交往 
方式 ， 让 大 量 受 众 感同身受 ， 由 于 这 种 身份 认同 带 来 的 情感 
模式 和 行为 模式 的 认同 ， 与 其 现实 生活 的 呼应 ， 使 他 们 对 
目 产生 兴趣 并 持续 性 观看 , 最 终 内 化 到 自我 价值 体系 的 源头 。 
3. 版 权 因 素 对 本 土 化 国外 综艺 的 启示 
3. 1 版 权 意识 对 受众 逆反 心理 的 激发 

近年 来 ， 随 着 大 众 知识 素质 水 平 不 断 提 高 ， 国 人 越 来 越 
E 视 综艺 节目 的 版 权 保 护 问题 。 因 此 ， 最 近 国内 综艺 市 场 这 
种 “抄袭 成 风 ” 的 现象 引起 了 广大 受众 的 不 满 ， 加 之 韩国 方 
面 的 声讨 更 是 让 受众 对 该 类 型 综艺 的 负面 评价 达到 了 顶峰 。 
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《向 往 的 生活 》 作 为 今年 引进 韩 综 《 三 时 三 餐 》 却 没有 购买 
版 权 的 节目 ， 无 疑 成 为 网 友 们 声讨 的 重点 对 象 。 尽 管 该 节目 
内 容 质量 上 得 到 一 些 声音 的 肯定 ， 但 在 豆 斩 等 评分 网 站 上 依 
旧 有 许多 节目 受众 因为 其 没有 购买 版 权 而 选择 降低 对 其 的 评 


法 的 资金 投入 可 以 聚集 更 多 的 原创 因素 ， 资 本 的 介入 将 给 予 
原创 力 以 一 定 的 保障 和 更 多 的 提升 空间 ， 经 济 物质 基础 永远 
是 精神 创新 的 动力 。 

利用 中 国 传统 优秀 文化 底蕴 应 是 中 国 综艺 创作 的 独特 发 


价 。 逆 反 心 理 在 新 闻 信息 传播 中 ， 是 受众 对 媒介 信息 作 简单 
的 逆向 思维 和 反面 理解 的 心理 意识 ， 因 而 会 在 传播 者 和 受众 
之 间 筑 起 一 道 抵御 信息 顺 向 传播 的 心理 防线 ， 使 媒介 信息 的 
含义 扭曲 、 变 性 ， 使 信息 传播 的 力度 减弱 、 转 向 "。 
3. 2 版 权 意识 对 版 权 受众 心理 变化 的 影响 

《奔跑 吧 兄 弟 》 是 一 档 购买 原版 版 权 并 请 原版 制作 班 
底 进行 制作 的 综艺 。 它 于 开播 前 便 对 其 引进 原版 版 权 做 了 
充足 的 宣传 。 其 原版 节目 《Running man》 在 中 国 早已 有 了 
坚定 的 受众 基础 ， 相 比 《 向 往 的 生活 》 因 为 没有 引进 版 权 为 
观众 诉 病 ， 浙 江 卫 视 选 择 买 下 该 节目 的 版 权 进 行 制作 ， 而 不 
是 直接 抄 和 袭 原版 节目 的 模式 ， 这 一 举措 成 功 吸 引 了 原版 节目 
《Running man》 的 受众 群体 支持 国产 版 的 《奔跑 吧 兄 弟 》， 
避免 了 许多 纠纷 。 加 上 韩国 原版 节目 良好 的 口碑 ， 和 该 节 
目 开 播 之 前 的 广泛 宣传 ， 原 版 的 受众 群体 对 国产 版 的 制作 有 
了 不 一 样 的 期 待 ， 希 望 国产 版 带 来 不 一 样 的 新 鲜 感 ， 以 此 满 
足 他 们 的 新 异 心理 。 版 权 意识 的 普及 为 该 节目 赢得 了 大 量 的 
潜在 受众 。 
3. 3 打造 原创 综艺 应 成 为 中 国 综艺 的 发 展 方向 

综艺 行业 应 摆脱 思考 与 实践 的 惰性 ， 鼓 励 创 新 风气 。 针 
对 目前 国内 电视 业 热 衷 引进 节目 模式 的 现状 进行 分 析 ， 一 是 
因为 引进 成 熟 的 节目 模式 有 收视 保障 ， 二 来 可 以 减少 电视 台 
研发 原创 节目 的 时 间 与 成 本 。 在 这 种 工业 化 模式 的 限制 下 ， 
标准 化 、 模 式 化 、 市 场 化 成 为 电视 综艺 节目 最 主要 的 生产 与 
销售 方式 ""。 随 之 惰性 风气 的 盛行 让 原创 的 想法 没有 空间 得 
到 施展 , 受众 们 看 不 到 成 功 的 原创 节目 也 是 理所当然 。 因 此 ， 
鼓励 创新 意识 、 批 判 精神 ， 尊 重 人 才 、 尊 重 原创 并 包容 失败 
的 价值 诉求 与 氛围 应 得 到 提倡 。 

其 次 ， 要 平衡 综艺 节目 创作 的 资金 分 配 。 原 创 力 不 是 凭 
空 就 能 具备 的 ， 它 需要 有 一 定 的 物质 基础 。 反 观 目前 国内 综 
艺 节目 的 资金 投入 分 配 ， 资 金 分 配 不 均衡 ， 聘 请 知名 明星 占 
了 节目 预算 相当 大 的 比重 。 市 场 经 济 体制 下 ， 加 大 对 原创 想 


展 之 路 ,基于 传统 文化 创作 的 综艺 节目 引起 了 一 波 收 视 热潮 。 
利用 我 国 丰 富 的 传统 文化 底蕴 融入 国内 综艺 原创 素材 中 ， 有 
助 于 提高 中 国文 化 的 国际 影响 力 、 保 障 国家 文化 安全 ， 是 提 
升 文化 软 实力 的 重要 举措 , 同时 为 我 国文 化 输出 提供 了 平台 。 
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4. 结语 

本 文通 过 对 数字 艺术 中 的 美学 进行 多 方面 阐释 ， 体 现 出 
其 发 展 的 坎坷 路 径 与 其 存在 的 重要 价值 。 从 数字 技术 人 手 ， 
进而 冲击 电影 的 艺术 文化 。 从 艺术 文化 方面 进行 研究 ， 将 数 
字 艺 术 美 学 完美 地 展现 出 来 ， 并 将 其 与 中 国文 化 相 联系 ， 这 
也 是 一 种 更 好 的 发 展 途径 。 
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